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Reichweiten ausgewählter Fernsehangebote   
 
Nur noch Fußball vereint die Nation vor dem Bildschirm  
 
 
Bei der Übertragung großer Fußball- und Sportereignisse werden vom Fernsehen deutlich 
mehr Zuschauer erreicht als in „normalen Fernsehzeiten“. Wie der Vergleich der 
meistgesehenen Einzelsendungen im Jahr 2009 und 2010 exemplarisch zeigt, vereinen die 
Liveübertragungen der Spiele der Deutschen Nationalmannschaft bei der Fußball-WM 
(2010) fast dreimal so viele Zuschauer wie die quotenstärksten Fernsehshows („Wetten, 
dass...?“ etc.) und beliebte Fernseh- und Spielfilme („Tatort“ etc.). Vom großen Erfolg der 
übertragenen Fußballspiele profitieren auch die Sendungen im direkten Umfeld der 
Liveübertragungen (davor, in der Halbzeitpause, danach), allen voran die 
Fernsehnachrichten.  

  
Sieht man von den großen Fußball- und Sportereignissen ab, dann treffen vor allem 
Fernseh- und Spielfilme, die Nachrichten sowie die etablierten Fernsehshows den Nerv der 
Zuschauer. Bei den meistgesehenen Fernseh- und Spielfilmen dominierten im Jahr 2009 wie 
bereits die Jahre zuvor verschiedene Folgen des Fernsehklassikers „Tatort“ (ARD) mit zum 
Teil über 9 Millionen Zuschauern. Bei den Fernsehnachrichten behauptete die „Tagesschau“ 
(Das Erste) mit durchschnittlich über 5 Millionen Zuschauern ihren Führungsanspruch. Bei 
den Fernsehshows standen „Wetten dass...?“ (ZDF) mit durchschnittlich fast 10 Millionen 
Zuschauern, der „Eurovision Song Contest“ (ARD), „2002 - Das Quiz“ (ARD), „Das 
Supertalent“ (RTL) und „Wer wird Millionär“ (RTL) mit jeweils um die 7 Millionen Zuschauern 
ganz oben in der Gunst des Fernsehpublikums (vgl. Zubayr / Gerhard 2010).  
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