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* Ohne Zeitungssupplements, die in 2010 einen Umsatz von 85,8 Mio. Euro erzielten
** Nach Abzug von Mengen- und Malrabatten sowie Mittlerprovisionen, vor Skonti, ohne Produktionskosten

Quelle: Zentralverband der Werbewirtschaft (ZAW) (Hrsg.): Werbung in Deutschland (div. Jahrgénge).
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