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Das Verhältnis von Handlungsfeldern, Textsorten und Diskursen 

Handlungsfeld

Öffentlich-poli-
tische Meinungs-
bildung

Texttypen/
Interaktions-
formate

z.B.
Pressekomentar,
polit. Talkshow, 
Interview, Leserbrief,
Weblog

Funktion:
informativ-
persuasiv 

Texttypen/
Interaktions-
formate

z.B.
Parteitagsrede,
-beschluss,
Fraktionsdebatte,
Manifest

Funktionen:
integrativ,
informativ-
persuasiv
 

Texttypen/
Interaktions-
formate

z.B.
Wahlkampf-, rede,
Wahl-slogan,
Flugblatt

Funktion:
informativ-
persuasiv 

Texttypen/
Interaktions-
formate

z.B.
Gesetzesvorlage,
-entwurf, Erlass, 
Ausschussbericht

Funktion:
regulativ

Handlungsfeld

Innerparteiliche 
Meinungs- und 
Willensbildung

Handlungsfeld

Politische 
Werbung

Handlungsfeld

Gesetzgebungs-
verfahren

Diskurs 1

Diskurs 2

Diskurs 3

Diskurs 4


