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Marktanteile Kinderfernsehsender 

 

Kinderfernsehsender im Vergleich 
 

 

Die einzelnen Programmangebote werden von Kindern je nach Alter und Geschlecht in 
unterschiedlichem Umfang genutzt. Im Unterschied zu 2010 gibt es 2016 vier 
konkurrierende Vollprogramme für Kinder: Disney Channel, KiKA, Nickelodeon und Super 
RTL. 
Marktführer 2016 ist der Sender Super RTL mit 17,5 %, gefolgt vom KiKA mit 15,7 %. 
Weit hinten liegen Nickelodeon mit 8,4 % und Disney Channel mit 8,1 %. 
Mädchen bevorzugen dabei den KiKA (18,2 %), gefolgt von Super RTL (14,2 %), 
Disney Channel (10,0 %) und Nickelodeon (7,5 %). 
Bei den Jungen lautet die Reihenfolge Super RTL (20,6 %) vor KiKa (13,2 %), 
Nickelodeon (9,2 %) und Disney Channel (6,3 %). 
Stärker als ein ausgesprochener Kindersender ist bei den Mädchen und Jungen jeweils 
nur der Sender RTL (8.0 % bzw. 6,9 %), vermutlich wegen der Castingshow 
„Deutschland sucht den Superstar“. 
 
 

 
Quelle: Feierabend / Klingler 2011, S. 177 
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Quelle: Feierabend / Klingler 2016, S. 203 
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